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	Exercícios Tópico 6: Formação do Preço de Venda


Exercício Nº 01 (Formação do Preço de Venda com Custo Financeiro: Vendas a Prazo) - A loja Amarílis, que vende perfume no atacado, está adquirindo um novo tipo de perfume e deseja calcular seu preço de venda. Os seguintes dados estão disponíveis:

	Dados
	R$ ou %
	Base
	Dados
	R$ ou %
	Base

	Custo da Mercadoria
	15,00
	Por unidade
	Custo Financeiro
	5%
	Ao mês

	Impostos incidentes sobre as vendas
	20%
	Sobre o PV
	Despesas Administrativas
	10%
	Sobre o PV

	Lucro desejado
	20%
	Sobre o PV
	Comissões sobre as vendas
	2,5%
	Sobre o PV


Faça o que se pede:

a) Determine o Markup (divisor e multiplicador) e o Preço o de Venda à vista sem o custo financeiro.
	Markup e Preço de Venda à Vista (Sem Custo Financeiro)
	
	DRE - PV à Vista (Sem Custo Financeiro)

	Base de Cálculo (R$)
	
	
	
	(+) Venda Bruta 
	

	
	Total da Base de Cálculo (R$)
	
	
	(-) Impostos s/Vendas
	

	
	
	
	
	(=) Venda Líquida
	

	
	
	
	
	(-) CMV (Custo das Mercadorias Vendidas)
	

	Variáveis em
	
	
	
	(=) Lucro Operacional Bruto
	

	Percentuais (%)
	
	
	
	(-) Despesas Operacionais
	

	
	
	
	
	     Despesas Variáveis Administrativas
	

	
	Total das Variáveis em (%)
	
	
	     Despesas Variáveis c/Vendas (Comissões)
	

	Markup
	Markup Divisor (MD)
	
	
	(=) Lucro Líquido (R$)
	

	
	Markup Multiplicador (MM) 
	
	
	(=) Lucro Líquido (%)
	

	Preço de Venda
	PV p/MD
	
	
	
	

	
	PV p/MM
	
	
	
	


b) Determine o Preço de Venda a prazo (para 30, 60 e 90 dias) com o custo financeiro “por fora” (com a utilização da HP);

Observação: PV à Vista s/CF será a nova BC p/os PV c/CF “por fora” (cálculo pela HP)

	PV c/Custo Financeiro “por Fora”

	Preço de Venda (à Vista)
	31,58

	Preço de Venda (30 dias)
	33,16

	Preço de Venda (60 dias)
	34,82

	Preço de Venda (90 dias)
	36,56


	DRE - PV c/Custo Financeiro “por Fora”
	30 dias
	60 dias
	90 dias

	(+) Venda Bruta Unitária
	
	
	

	(-) Impostos s/Vendas
	
	
	

	(=) Venda Líquida
	
	
	

	(-) CMV
	
	
	

	(=) Lucro Operacional Bruto
	
	
	

	(-) Despesas Operacionais
	
	
	

	        Despesas Variáveis Administrativas
	
	
	

	        Despesas Variáveis c/Vendas (Comissões)
	
	
	

	        Custo Financeiro (PV a Prazo - PV à Vista)
	
	
	

	(=) Lucro Líquido (R$)
	
	
	

	(=) Lucro Líquido (%)
	
	
	


c) Determine o Preço de Venda a prazo (para 30, 60 e 90 dias) com o custo financeiro “por dentro”, utilizando o Mark-up e mantendo a margem de lucro sobre o Preço de Venda à vista.

Observação: Custo Financeiro a Juros Compostos: 5%, 10,25% e 15,76% para 30, 60 e 90 dias respetivamente.

	Mark-up e Preço de Venda a Prazo com Custo Financeiro p/dentro
	30 dias
	60 dias
	90 dias

	Base de Cálculo (R$) 
	
	
	
	

	
	Total da Base de Cálculo (R$)
	
	
	

	Variáveis em Percentuais (%)
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	Custo Financeiro (juros compostos)
	                   5,00% 
	                 10,25% 
	                 15,76% 

	
	Total das Variáveis em (%)
	
	
	

	 Markup
	Markup Divisor (MD)
	
	
	

	
	Markup Multiplicador (MM) 
	
	
	

	Preço de Venda
	PV p/MD
	
	
	

	
	PV p/MM
	
	
	


	DRE - PV a Prazo c/CF p/dentro
	30 dias
	60 dias
	90 dias

	(+) Venda Bruta Unitária
	
	
	

	(-) Impostos s/Vendas
	
	
	

	(=) Venda Líquida
	
	
	

	(-) CMV
	
	
	

	(=) Lucro Operacional Bruto
	
	
	

	(-) Despesas Operacionais
	
	
	

	        Despesas Variáveis Administrativas
	
	
	

	        Despesas Variáveis c/Vendas (Comissões)
	
	
	

	        Custo Financeiro p/dentro
	
	
	

	(=) Lucro Líquido (R$)
	
	
	

	(=) Lucro Líquido (%)
	
	
	


Exercício Nº 03 (Formação do Preço de Venda com base no Mark-up Multiplicador e Divisor) - Determinada empresa gostaria de vender seus produtos com uma margem de lucro igual a 10%. Sabe-se que o custo variável da empresa é igual a R$ 540,00 por unidade. As demais taxas associadas ao preço são iguais a 40%, incluindo custos fixos, demais despesas e impostos. 
Pede-se: 
a) Qual deveria ser o mark-up multiplicador e divisor correspondente?
b) Qual deveria ser o preço praticado?

	Markup e Preço de Venda

	Base de Cálculo (R$)


	
	

	
	Total da Base de Cálculo (R$)
	

	Variáveis em Percentuais (%)
	
	

	
	
	

	
	Total das Variáveis em (%)
	

	Markup
	Markup Divisor (MD)
	

	
	Markup Multiplicador (MM) 
	

	Preço de Venda
	PV p/MD
	

	
	PV p/MM
	


Exercício Nº 04 (Formação do Preço de Venda com base no Mark-up Multiplicador e Divisor) - A Comercial Bike Mania monta bicicletas e comercializa diferentes produtos relacionados ao ciclismo. Para produtos nacionais, a margem de lucro é igual a 25%. Para produtos importados, esse percentual aumenta para 40%. A seguir, estão relacionados alguns gastos com quadros para bicicletas nacionais e importadas. Além dos gastos mencionados, a empresa possui outros gastos indiretos que equivalem a 30% da receita de vendas. 

Pergunta-se:

a) Quais os mark-ups multiplicadores e divisores da empresa?

b) Quais deveriam ser os preços praticados?

	Item
	Quadros Nacionais
	Quadros Importados

	Valor unitário da compra
	R$ 180,00
	R$ 230,00

	Custo unitário do frete para a loja
	30% do valor da compra
	60% do valor da compra

	Vendas anuais em unidades
	600
	400


	Mark-up e Preço de Venda
	Quadros Nacionais
	Quadros Internacionais

	Base de Cálculo (R$) 
	
	
	

	
	
	
	

	
	Total da Base de Cálculo (R$)
	
	

	Variáveis em Percentuais (%)
	
	
	

	
	
	
	

	
	Total das Variáveis em (%)
	
	

	 Markup
	Markup Divisor (MD)
	
	

	
	Markup Multiplicador (MM) 
	
	

	Preço de Venda
	PV p/MD
	
	

	
	PV p/MM
	
	


Exercício Nº 05 (Formação do Preço de Venda com base no Markup Multiplicador e Divisor) - A Quero Mais Indústria Ltda. apresentou os dados financeiros relatados a seguir. Sabendo-se que a empresa deseja um lucro igual a 18% do preço de venda, estime:

a) O mark-up multiplicador e divisor da empresa.

b) O preço de venda a ser praticado pela empresa.

	Item
	Valor Estimado
	
	Markup e Preço de Venda

	Mão de Obra Direta
	R$ 100,00
	
	Base de Cálculo (R$) 

	
	

	Comissões
	3% do preço
	
	
	
	

	Matéria prima
	R$ 300,00
	
	
	
	

	Embalagem
	R$ 550,00
	
	
	
	

	Materiais Secundários
	R$ 200,00
	
	
	Total da Base de Cálculo (R$)
	

	Despesas Administrativas
	15% do preço
	
	Variáveis em 

Percentuais (%)
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	Total das Variáveis em (%)
	

	
	
	
	Markup
	Markup Divisor (MD)
	

	
	
	
	
	Markup Multiplicador (MM) 
	

	
	
	
	Preço de Venda
	PV p/MD
	

	
	
	
	
	PV p/MM
	


Exercício Nº 06 (Formação do Preço de Venda com base no lucro desejado em % e R$) - As Cerâmicas Barro Bom Ltda. produzem telhas e tijolos. Os principais gastos mensais da empresa estão apresentados na tabela seguinte. Além desses gastos, a empresa recolhe 11% do preço de venda a título de ICMS (ignorando créditos) e paga 2% de comissão a seus vendedores. A MOD consiste no critério para alocação dos custos e despesas na metodologia do custeio integral da empresa. A empresa trabalha a capacidade plena, produzindo 120 milheiros de tijolos e 80 milheiros de telhas por mês. Calcule qual deveria ser o preço de venda praticado por cada produto (por milheiro), sabendo que a empresa gostaria de obter um lucro líquido de 30% sobre o preço de venda.
	Descrição dos Gastos
	Gastos Diretos
	Gastos Indiretos
	Subtotal

	
	Tijolos
	Telhas
	
	

	Mão de Obra e encargos
	8.000,00
	12.000,00
	3.000,00
	23.000,00

	Barro
	1.200,00
	2.300,00
	
	3.500,00

	Areia
	560,00
	420,00
	
	980,00

	Salários e encargos administrativos
	
	
	2.600,00
	2.600,00

	Energia elétrica 
	800,00
	1.100,00
	4.000,00
	5.900,00

	Depreciação fabril
	
	
	1.500,00
	1.500,00

	Aluguel escritório
	
	
	1.200,00
	1.200,00

	Depreciação escritório
	
	
	400,00
	400,00

	Salários e encargos comerciais
	
	
	3.000,00
	3.000,00


	Custo c/RATEIO CIF(s) por MOD

	Descrição
	Tijolos
	Telhas
	Total

	(+) Materiais Diretos
	
	
	

	(+) MOD
	
	
	

	(+) Energia elétrica 
	
	
	

	(+) Gastos indiretos
	
	
	

	(+) Despesas
	
	
	

	(=) CUSTO PRODUÇÃO TOTAL
	
	
	

	Quantidade Produzida
	
	
	

	CUSTO PROD. UNITÁRIO
	
	
	


	Demonstrativo do Cálculo do Preço de Venda

	Cálculo Preço de Venda
	Produtos

	
	Tijolos
	Telhas

	Base de Cálculo (R$) 
	
	
	

	
	Total da Base de Cálculo (R$)
	
	

	Despesas Variáveis
em (R$)
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	Total das Variáveis em (%)
	
	

	 Markup
	Markup Divisor
	
	

	
	Markup Multiplicador 
	
	

	Preço de Venda
	Preço de Venda (MD)
	
	

	
	Preço de Venda (MM)
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