La publicité dans les programmes

1 / La publicité comme support

ECOLE ELEMENTAIRE

	ECOLE MATERNELLE


	« Les enfants découvrent les usages sociaux de l’écrit en comparant les supports les plus fréquents dans et hors de l’école (affiches, livres, journaux, revues, écrans, enseignes…). Ils apprennent à les nommer de manière exacte et en comprennent les fonctions » (Paragraphe Découvrir l’écrit, p. 2).


	Programme de l’école maternelle-Petite section, moyenne section, grande section

BO HS n° 3 du 19/06/2008
http://www.education.gouv.fr/bo/2008/hs3/programme_maternelle.htm

	
	Dans Découvrir l’écrit, 

· en petite section  « distinguer le livre des autres supports ».

en grande section « Reconnaître les types d’écrits rencontrés dans la vie quotidienne (livres, affiches, journaux, revues, enseignes…) ». (p. 2)
	Repères pour organiser la progressivité des apprentissages à l’école maternelle

BO HS n° 3 du 19/06/2008
http://www.education.gouv.fr/bo/2008/hs3/reperes.htm

	ECOLE PRIMAIRE
	Les « arts du visuel » : « arts plastiques, cinéma, photographie » sont l’un des 6 grands domaines artistiques à étudier. (p. 6)

Une liste de références propose d’étudier pour le XIXème siècle notamment un court métrage des débuts du cinématographe et des photographies. (p. 6)

Pour le XXème siècle et notre époque, une affiche, des oeuvres cinématographiques et photographiques sont citées comme objets d’étude.


	Organisation de l’enseignement de l’histoire des arts

Ecole primaire

BO n° 32 du 28/08/2008

Appliqués depuis la rentrée 2008

http://media.education.gouv.fr/file/32/09/0/encart_33090.pdf  


COLLEGE

	6ème 

Arts plastiques
	Dans le paragraphe L’objet et l’œuvre, mention de « l’objet publicitaire ». (p. 6)
	Programmes de l’enseignement des arts plastiques

Classe de 6ème

BO spécial n°6 du 28/08/2008
http://media.education.gouv.fr/file/special_6/28/0/programme_arts_general_33280.pdf

	Langues vivantes étrangères

Palier 1

Préambule commun
	Exemples de supports/documents/situations, 

« -enregistrements audio-vidéo inférieurs à 1 minute. (conversations, informations, publicités, fictions). » (p. 5)


	Préambule commun

Langues vivantes collège

Palier 1

BO HS n°6 du 25 août 2005

ftp://trf.education.gouv.fr/pub/edutel/bo/2005/hs6/MENE0501647A_annexe01.pdf

	Langues vivantes étrangères

Palier 1

Anglais
	Publicités, images, photographies citées en exemple dans les supports pour la compréhension orale.


	Programme de l'enseignement des langues vivantes étrangères au palier 1 du collège
Anglais

BO HS n°6 du 25 août 2005

http://www.education.gouv.fr/bo/2005/hs6/default.htm

	Langues vivantes étrangères palier 2 


	« L’ici et l’ailleurs » pour la compétence culturelle (p. 25) mobilise des supports tels que : « publicités, films, nouveaux modes de communication.»

 Parmi les supports mentionnés : « bulletins d’information, publicités, extraits de films documentaires […] blogs, articles de presse […] Articles de presse de vulgarisation scientifique […] » (p. 28)


	Langues vivantes étrangères palier 2 

BO hors-série n°7 du 26 avril 2007 
ftp://trf.education.gouv.fr/pub/edutel/bo/2007/hs7/hs7_preambule2-vol3.pdf

	Allemand
	« Exemples d’intervention » pour la compréhension orale :

- « messages publicitaires,

- journaux télévisés, radiophoniques ». (p.36)


	

	Espagnol
	Textes publicitaires (p. 104)
	


LYCEE

	CINEMA AUDIOVISUEL

Cycle terminal

CINEMA-AUDIOVISUEL au cycle terminal, enseignements obligatoire et de spécialité en série L


	· Dans les Contenus (classe de première) sont cités : fiction, documentaire, essai ; cinéma expérimental, art vidéo ; clip, publicité. 

· « L’image et son traitement : lumière, couleur, contraste, infographie, surimpression.

« le son : voix, voix off, bruit, musique, son diégétique et non diégétique ; matière sonore » (p. 56)


	CINEMA-AUDIOVISUEL au cycle terminal, enseignements obligatoire et de spécialité en série L

BO spécial n°9 du 30

septembre 2010

http://media.education.gouv.fr//file/special_9/29/7/bulletin_officiel_special_9_30-09-10_155297.pdf
http://www.education.gouv.fr/pid24426/special-n-9-du-30-septembre-2010.html

	Histoire des arts

LYCEE – voies générale, technologique, professionnelle
	Dans le Champ scientifique et technique, la thématique « Arts, informations, communications » se décline en :

- « L’art, l’information et la communication » (cf. les techniques de communication, les médias, journaux et télécommunications – affiches publicitaires et politiques, médias écrits, cinéma documentaire, reportages radiophoniques, télévisuels ou cinématographiques, etc.). (p. 16)
	Organisation de l’enseignement de l’histoire des arts

Le lycée – voies générale, technologique, professionnelle

BO n° 32 du 28/08/2008

http://media.education.gouv.fr/file/32/09/0/encart_33090.pdf 



	Organisation de l’enseignement de l’histoire des arts

Le lycée – voies générale, technologique, professionnelle


	Dans le Champ scientifique et technique, la thématique « Arts, informations, communications » se décline en :

« L’art, l’information et la communication » (cf. les techniques de communication, les médias, journaux et télécommunications – affiches publicitaires et politiques,  médias écrits, cinéma documentaire, reportages radiophoniques, télévisuels ou cinématographiques, etc.)
	BO n° 32 du 28/08/2008

http://media.education.gouv.fr/file/32/09/0/encart_33090.pdf



CAP

	Français


	Les lectures analytiques : 
« Elles se pratiquent sur tous les textes ou documents, dès lors qu'il s'agit d'en rendre compte de façon détaillée : texte littéraire, article de presse, image publicitaire, séquence d'un film, tableau, dessin de presse, illustration documentaire. Le lecteur s'assure de la compréhension du message (sens explicite, contenu référentiel) et de la perception de sa visée (sens implicite, effet sur le destinataire). » (p.3)

Supports mentionnés :

« - Presse, médias »

« - Images et messages publicitaires
· Film » (p. 6)

« - Presse, médias
- Images publicitaires, caricatures

- Films documentaires et de fiction » (p. 8)
	BO n° 8 du 25/02/2010
http://www.education.gouv.fr/cid50635/mene0925411a.html


2 / Analyse / décodage

COLLEGE

	Français 6ème 
	Etude de l’image (p .6).

« Le professeur fait prendre conscience de l’existence de différents types d’images fixes et animées (tableaux, photographies, publicité, bandes dessinées, films…), ainsi que de leurs différentes fonctions. »

Parmi les outils d’analyse mentionnés : « premières notions de cadrage, de composition, dont l’étude des plans ».( p. 6)
	Programmes de l’enseignement de français

BO spécial n°6 du 28/08/2008

Cycle d’adaptation – Classe de 6ème
http://media.education.gouv.fr/file/special_6/21/8/programme_francais_general_33218.pdf

	Français

Préambule – Principes et objectifs [ valable de la 6ème à la 3ème]
	« L’enseignement du français fait découvrir et étudier différentes formes de langage : celui de la littérature, de l’information, de la publicité, de la vie politique et sociale . » (p. 2)


	BO spécial n°6 du 28/08/2008

http://www.education.gouv.fr/cid22117/mene0816877a.html

	Arts plastiques

Présentation générale

[ valable de la 6ème à la 3ème]
	Les arts plastiques « procurent également des outils pour décoder et interpréter les univers visuels qui se manifestent dans l’environnement privé et public ». (Présentation générale, p. 2)


	BO spécial n°6 du 28/08/2008

http://media.education.gouv.fr/file/special_6/28/0/programme_arts_general_33280.pdf


	Langues vivantes étrangères palier 2

Anglais
	Contenus culturels et domaines lexicaux (p. 66)

- « Langage de la publicité »

	BO hors-série n°7 du 26 avril 2007 
ftp://trf.education.gouv.fr/pub/edutel/bo/2007/hs7/hs7_preambule2-vol3.pdf



LYCEE

	Programmes d’ARTS en classe de seconde générale et technologique : ARTS PLASTIQUES, CINEMA, DANSE, HISTOIRES DES ARTS, MUSIQUE, THEATRE

Enseignement facultatif
	Musique : Dans le paragraphe « Culture musicale et artistique », une des trois problématiques est : « Les rapports de la musique à l’image », déclinée en 4 entrées : « Musique et cinéma ; Musique et multimédia ; Musique et publicité ; Son, bruitage, musique ». (p. 18)


	B.O. spécial n°4 du 29 avril 2010

http://media.education.gouv.fr/file/special_4/75/7/arts_143757.pdf

	LITTERATURE ET SOCIETE en classe de seconde

Générale et technologique
	« En donnant à réfléchir sur les relations entre texte et image, sur la façon dont les images font sens, nous touchent et nous émeuvent, sur leur relation au réel, et sur la manière dont elles peuvent éventuellement être manipulées, on exerce chez les élèves la capacité à appliquer des méthodes de lecture et de traitement d’un document iconographique, on cultive des compétences d’analyse des codes et des procédés mis en oeuvre. (p. 4-5)

« Publicité, bande dessinée, création multimédia : interactions de l’image et du texte » (p.5)
	B.O. spécial n°4 du 29 avril 2010

Enseignement d’exploration

http://media.education.gouv.fr/file/special_4/74/5/litterature_societe_143745.pdf


	CINEMA-AUDIOVISUEL au cycle terminal, enseignements obligatoire et de spécialité en série L


	Le travail sur «  le genre documentaire et ses approches variées » est mentionné (p.57), ainsi que les codes d’écriture imposés de certaines formes audiovisuelles (films de commande, clips et publicités, en particulier)


	CINEMA-AUDIOVISUEL au cycle terminal, enseignements obligatoire et de spécialité en série L

BO spécial n°9 du 30

septembre 2010

http://media.education.gouv.fr//file/special_9/29/7/bulletin_officiel_special_9_30-09-10_155297.pdf
http://www.education.gouv.fr/pid24426/special-n-9-du-30-septembre-2010.html



CAP

	Arts appliqués et cultures artistiques
	Dans l’ensemble commun obligatoire, la partie « Design de communication »  «traite » de la relation entre l'homme et le message et, d'une façon générale, de l'information dans les secteurs visuel et audiovisuel : graphisme, édition, publicité, images, multimédia.

L'étude d'une campagne publicitaire ou d'un mode d'emploi pourra servir d'appui aux activités suivantes :

- À l'aide d'une grille fournie par le professeur, procéder oralement ou par écrit : au dépouillement des magazines ; à l'identification des différents médias ; au recensement des différents moyens iconiques.

- Avec des éléments iconiques ou textuels, fournis par le professeur ou choisis par l'élève (images de synthèse, photographies, coupures de presse, etc.), procéder à des manipulations expérimentales. » (p. 5)

Pistes d’étude : « La campagne publicitaire ».

Parmi les exemples de produits, « l’art et la publicité » (p.6)


	BO n° 8 du 25/02/2010

http://www.education.gouv.fr/cid50634/mene0925395a.html

	Français
	Dans la Synthèse, 1. Se construire :

« - Images et messages publicitaires
Film » (p. 6)
	BO n° 8 du 25/02/2010
http://www.education.gouv.fr/cid50635/mene0925411a.html



BAC PROFESSIONNEL

	Langues vivantes étrangères
	Dans les modules d’enseignement, compréhension de l’oral ; dans les tâches élémentaires :

· comprendre un spot publicitaire : à la télévision, à la radio ( p. 2)

Dans La compréhension de l’écrit : dans les Tâches élémentaires :

· saisir l’essentiel d’un message publicitaire (p. 8)


	Rénovation de la voie professionnelle

BO spécial n°2 du 19/02/2009

http://media.education.gouv.fr//file/special_2/23/5/BO-special2-2009_44235.pdf

	Arts appliqués et cultures artistiques

BO spécial n°2 du 19/02/2009

Seconde, première, terminale


	Dans Appréhender son espace de vie , la partie « Design graphique : la communication graphique, éditoriale, publicitaire et multimédia comprend :

- Les caractéristiques fondamentales de l’image, du signe et de la communication

- Les composants plastiques et sémantiques de l’image […]

- La rhétorique de l’image fixe et animée

- L’efficacité de l’impact visuel au regard des choix opérés

- La notion de cible et les stratégies de communication publicitaire
- Les relations au destinataire : fonctions de la communication ; incidences des différentes formes de communication sur la perception et le comportement du destinataire. » (p. 5)


	Rénovation de la voie professionnelle

BO spécial n°2 du 19/02/2009

http://media.education.gouv.fr//file/special_2/23/5/BO-special2-2009_44235.pdf



3 / Stratégie de communication

COLLEGE

	De la 6ème à la 3ème 

Enseignement musical
	« De la création artistique à la communication commerciale, elle [la musique] a multiplié ses perspectives et installé une présence quasi continue ». (p. 4, 1 Percevoir la musique, construire une culture)

Dans le Domaine des styles, (tableau p. 17) : « relier les musiques aux faits de société ». 

Parmi les exemples des différentes fonctions de la musique et de leur place dans la société sont citées : « une musique accompagnant l’image (cinéma, audiovisuel, multimédia) », « une musique de consommation (publicité sous toutes ses formes )». Ibid. Voir aussi Musique, fonctions et circonstances. (p. 18)
	Programmes de l’enseignement d’éducation musicale

[ valable de la 6ème à la 3ème]

BO spécial n°6 du 28/08/2008
http://media.education.gouv.fr/file/special_6/21/4/programme_musique_general_33214.pdf

	Français 3ème
	« 4. Etude de l’image

En classe de Troisième, le professeur privilégie l’étude de l’image comme engagement et comme représentation de soi. C’est la fonction argumentative de l’image qui est développée, pour laquelle on peut analyser le fonctionnement de certaines publicités.» (p. 12)

	BO spécial n°6 du 28/08/2008
http://media.education.gouv.fr/file/special_6/21/8/programme_francais_general_33218.pdf


LYCEE

	LITTERATURE ET SOCIETE en classe de seconde

Générale et technologique

Enseignement d’exploration
	La compréhension des effets, voire des détournements ou manipulations à visée persuasive, de la manière dont l’image a pu être mise au service de l’argumentation ou de la propagande » suppose analyse des moyens et mise en perspective. (p. 5)


	B.O. spécial n°4 du 29 avril 2010

Enseignement d’exploration

http://media.education.gouv.fr/file/special_4/74/5/litterature_societe_143745.pdf


	Programme de CREATION ET D’ACTIVITES ARTISTIQUES en classe de seconde générale et technologique : ARTS VISUELS, ARTS DU SON, ARTS DU SPECTACLE, PATRIMOINES

Enseignement d’exploration
	Arts du son :

Dans le paragraphe « Mise en œuvre », la publicité est mentionnée comme lieu observable pour « les rapports du son et de la musique à l’environnement et à l’individu ». (p. 8).

Même référence :

L’exemple 9 propose l’observation d’un service de communication d’une entreprise qui « utilise le son et la musique pour valoriser ses produits, les faire connaître, les diffuser. Il s’agit alors d’interroger le pouvoir et les effets de la dimension sonore et musicale d’une politique marketing, de réfléchir à la façon dont l’acoustique, le sonore et la musique influent sur les comportements des individus dans une société de consommation (…). La réalisation est nécessairement multimédia, associe images, sons et musiques, et témoigne de la capacité de l’écriture sonore à orienter la perception d’un message, notamment publicitaire ». (p. 10)


	B.O. spécial n°4 du 29 avril 2010

http://media.education.gouv.fr/file/special_4/75/3/creation_activites_artistiques_143753.pdf

	Programme de CREATION ET CULTURE DESIGN en classe de seconde générale

Et technologique

Enseignement d’exploration

	Dans Design et signification, parmi les Notions essentielles :

« Communication (séduction, publicité).

Représentation (codes, modalités, règles). » (p. 4)


	B.O. spécial n°4 du 29 avril 2010

http://media.education.gouv.fr/file/special_4/75/5/creation_culture_design_143755.pdf


	Programme d'enseignement spécifique de SCIENCES en classe de première des séries économique et sociale et littéraire 

(Annexe)
	« Utiliser des arguments scientifiques pour confirmer ou infirmer certaines affirmations véhiculées dans les médias ou dans les publicités concernant l’action de certains produits alimentaires sur la santé. »

(Thème Nourrir l’humanité, Compétences exigibles dans Qualité et innocuité des aliments : le contenu de nos assiettes, p. 5)
	BO spécial n°9 du 30 septembre 2010

http://media.education.gouv.fr//file/special_9/29/7/bulletin_officiel_special_9_30-09-10_155297.pdf
http://www.education.gouv.fr/pid24426/special-n-9-du-30-septembre-2010.html


	Classe terminale

Mercatique « marketing »

STG

Dernière année en vigueur : 2012-2013


	La partie du programme Communiquer l’offre aborde la communication commerciale et les moyens de communication, notamment « La communication de masse : publicité, parrainage, mécénat, événementiel » ainsi que l’argumentation commerciale et sa mise en œuvre à travers les « messages commerciaux médiatisés ».

(p. 5)

« L’étude de la communication de masse privilégie la communication publicitaire : caractéristiques générales, médias utilisés, méthodologie de mise en œuvre d’une campagne, avantages, limites ».(p. 10)
	BO HS n°2 du 24 février 2005

ftp://trf.education.gouv.fr/pub/edutel/bo/2005/hs2/mercatique.pdf


	MUSIQUE au cycle terminal, enseignements obligatoire et de spécialité en L


	Dans les compétences de référence pour l’ensemble du cycle terminal, les rôles et fonctions de la musique (rituelles, sociales, commerciales, etc.) sont mentionnés. (p.74)

Le rôle d’accompagnement des images par la musique est cité (cinéma, télévision, publicité, etc.) de même que son rôle pour l’affirmation d’identité d’un lieu (p.74).


	BO spécial n°9 du 30 septembre 2010

http://media.education.gouv.fr//file/special_9/29/7/bulletin_officiel_special_9_30-09-10_155297.pdf
http://www.education.gouv.fr/pid24426/special-n-9-du-30-septembre-2010.html

	MUSIQUE au cycle terminal, enseignement facultatif toutes séries


	Dans Enjeux et Objectifs : « La musique développe des liens étroits avec toutes les techniques qui visent à communiquer un message, notamment commercial ou signant l’identité d’un lieu, d’une marque, d’une radio, etc. » (P. 78).


	BO spécial n°9 du 30 septembre 2010

Préambule

http://media.education.gouv.fr//file/special_9/29/7/bulletin_officiel_special_9_30-09-10_155297.pdf
http://www.education.gouv.fr/pid24426/special-n-9-du-30-septembre-2010.html


	Série STMG 
Programme de l’enseignement de sciences de gestion en classe de première et programmes des enseignements spécifiques des spécialités de la classe terminale : gestion et finance, mercatique (marketing), ressources humaines et communication, systèmes d’information de gestion

Classe de terminale

Annexe 3

SCIENCES DE GESTION - CLASSE TERMINALE

SPÉCIALITÉ : MERCATIQUE
	« - analyser le message publicitaire en termes d’argumentation commerciale et de cohérence vis-à-vis de la cible visée. » (Contexte et finalités, p. 6/8)


	BO n°12 du 22 mars 2012

Application en 2012-2013 pour la classe de première ; en 2013-2014 pour la classe terminale.

http://www.education.gouv.fr/pid25535/bulletin_officiel.html?cid_bo=59308
Annexe 3

SCIENCES DE GESTION - CLASSE TERMINALE

SPÉCIALITÉ : MERCATIQUE
http://cache.media.education.gouv.fr/file/12/60/6/STMG_mercatique_210606.pdf

	Programme d'enseignement spécifique de SCIENCES ECONOMIQUES ET SOCIALES en classe de première de la série économique et sociale 

(Annexe)
	« Les diverses manières de produire et de diffuser de l’information –labellisation, publicité (…) magazines de consommateurs, etc.- «  peuvent être évoquées « de même que la réglementation publique sur l’information. » (Programme de Sciences économiques, Indications complémentaires du sous-thème, 3.4 Quelles sont les principales défaillances du marché ?, p. 34)
	ENSEIGNEMENT SPÉCIFIQUE 

BO spécial n°9 du 30 septembre 2010

http://media.education.gouv.fr//file/special_9/29/7/bulletin_officiel_special_9_30-09-10_155297.pdf
http://www.education.gouv.fr/pid24426/special-n-9-du-30-septembre-2010.html

	Série STMG 
Programme de l’enseignement de sciences de gestion en classe de première et programmes des enseignements spécifiques des spécialités de la classe terminale : gestion et finance, mercatique (marketing), ressources humaines et communication, systèmes d’information de gestion

Classe de terminale

Annexe 3

SCIENCES DE GESTION - CLASSE TERMINALE

SPÉCIALITÉ : MERCATIQUE
	Thème 2 : Mercatique et marchés

Parmi les Notions :

« Objectifs et objets de la communication commerciale, publicité, cible, média, support, message » (p. 5/8)

	BO n°12 du 22 mars 2012

Application en 2012-2013 pour la classe de première ; en 2013-2014 pour la classe terminale.

http://www.education.gouv.fr/pid25535/bulletin_officiel.html?cid_bo=59308
Annexe 3

SCIENCES DE GESTION - CLASSE TERMINALE

SPÉCIALITÉ : MERCATIQUE
http://cache.media.education.gouv.fr/file/12/60/6/STMG_mercatique_210606.pdf


BAC PROFESSIONNEL

	Arts appliqués et cultures artistiques

BO spécial n°2 du 19/02/2009

Seconde, première, terminale


	Dans Appréhender son espace de vie , la partie « Design graphique : la communication graphique, éditoriale, publicitaire et multimédia comprend :

- Les caractéristiques fondamentales de l’image, du signe et de la communication

- Les composants plastiques et sémantiques de l’image […]

- La rhétorique de l’image fixe et animée
- L’efficacité de l’impact visuel au regard des choix opérés

- La notion de cible et les stratégies de communication publicitaire
- Les relations au destinataire : fonctions de la communication ; incidences des différentes formes de communication sur la perception et le comportement du destinataire. » (p. 5)


	BAC PROFESSIONNEL en 3 ans

Rénovation de la voie professionnelle

BO spécial n°2 du 19/02/2009

http://media.education.gouv.fr//file/special_2/23/5/BO-special2-2009_44235.pdf



4 / Différentes approches

Approche historique :

ECOLE ELEMENTAIRE

	Histoire

CE1


	Parmi les questions à étudier, « La révolution scientifique et technologique, la société de consommation ». (p. 7)
	B.O. HS n°3 du 19 juin 2008

Cycle des apprentissages fondamentaux-Progressions pour le cours préparatoire et le cours élémentaire première année

http://www.education.gouv.fr/bo/2008/hs3/apprentissages.htm


	Histoire

CE2


	Les révolutions scientifiques et technologiques au XXème siècle, la société de consommation (CE2)

« - À partir de documents de nature différente (publicité, affiche, graphique, extrait de film de fiction, photographie), prendre conscience du développement de la société de consommation. » (p. 25)


	Programmes d’enseignement : modification

BO n° 1 du 05/01/2012

http://www.education.gouv.fr/pid25535/bulletin_officiel.html?cid_bo=58619

http://media.education.gouv.fr/file/1/58/7/programmes_ecole-primaire_203587.pdf

Annexe

CYCLE DES APPROFONDISSEMENTS

PROGRESSIONS POUR LE COURS ÉLÉMENTAIRE DEUXIÈME ANNÉE ET LE COURS MOYEN


CAP

	Arts appliqués et cultures artistiques
	Dans l’ensemble libre, est donnée comme exemple pour le design de communication, « l’évolution de l’affiche dans le champ institutionnel, culturel ou publicitaire ». (p. 7)
	BO n° 8 du 25/02/2010

http://www.education.gouv.fr/cid50634/mene0925395a.html


Approche culturelle

LYCEE

	CINEMA –AUDIOVISUEL au cycle terminal, enseignement facultatif toutes séries


	En terminale : 

Pistes thématiques énoncées dans l’approche culturelle : « les genres télévisuels narratifs, les films de commande (publicité, campagnes institutionnelles) » (p. 63)


	ARTS PLASTIQUES

au cycle terminal,

enseignement facultatif

toutes séries

Application en 2011-2012

pour la classe de première ;

2012-2013 pour la terminale.

BO spécial n°9 du 30

septembre 2010

http://media.education.gouv.fr//file/special_9/29/7/bulletin_officiel_special_9_30-09-10_155297.pdf
http://www.education.gouv.fr/pid24426/special-n-9-du-30-septembre-2010.html



Approche éthique

LYCEE

	Série STMG 
Programme de l’enseignement de sciences de gestion en classe de première et programmes des enseignements spécifiques des spécialités de la classe terminale : gestion et finance, mercatique (marketing), ressources humaines et communication, systèmes d’information de gestion

Classe de terminale

Annexe 3

SCIENCES DE GESTION - CLASSE TERMINALE

SPÉCIALITÉ : MERCATIQUE
	Thème 3 : Mercatique et société

Question de gestion :

La mercatique peut-elle être 

éthique ?

Parmi les notions :

Publicité mensongère ; Protection du consommateur, code de déontologie (p. 7/8)
	BO n°12 du 22 mars 2012

Application en 2012-2013 pour la classe de première ; en 2013-2014 pour la classe terminale.

http://www.education.gouv.fr/pid25535/bulletin_officiel.html?cid_bo=59308
Annexe 3

SCIENCES DE GESTION - CLASSE TERMINALE

SPÉCIALITÉ : MERCATIQUE
http://cache.media.education.gouv.fr/file/12/60/6/STMG_mercatique_210606.pdf


Approche « prévention-santé »

LYCEE
	Prévention Santé Environnement

Seconde
	Dans le module 2  Alimentation et santé, dans les Attitudes : « Esprit critique face au mode alimentaire et aux médias : distinction entre le diffusé (publicitaire) et le prouvé (scientifique). »

En rapport avec la sécurité alimentaire, « Attitude critique et réfléchie face à l’information disponible ».

(p. 4, 5 et 6)

	BAC 

PROFESSIONNEL

en 3 ans

Rénovation de la voie professionnelle

BO spécial n°2 du 19/02/2009

http://media.education.gouv.fr//file/special_2/23/5/BO-special2-2009_44235.pdf

	Programme d'enseignement spécifique de SCIENCES en classe de première des séries économique et sociale et littéraire 

(Annexe)
	« Utiliser des arguments scientifiques pour confirmer ou infirmer certaines affirmations véhiculées dans les médias ou dans les publicités concernant l’action de certains produits alimentaires sur la santé. »

(Thème Nourrir l’humanité, Compétences exigibles dans Qualité et innocuité des aliments : le contenu de nos assiettes, p. 5)
	BO spécial n°9 du 30 septembre 2010

http://media.education.gouv.fr//file/special_9/29/7/bulletin_officiel_special_9_30-09-10_155297.pdf
http://www.education.gouv.fr/pid24426/special-n-9-du-30-septembre-2010.html



Approche mercatique

LYCEE

	Série STMG 
Programme de l’enseignement de sciences de gestion en classe de première et programmes des enseignements spécifiques des spécialités de la classe terminale : gestion et finance, mercatique (marketing), ressources humaines et communication, systèmes d’information de gestion

Classe de terminale

Annexe 3

SCIENCES DE GESTION - CLASSE TERMINALE

SPÉCIALITÉ : MERCATIQUE
	Thème 1 : Mercatique et consommateurs

« La mercatique cherche-t-elle à répondre aux besoins des consommateurs ou à les influencer ? » (Question de gestion, p. 3/8)

Thème 2 : Mercatique et marchés

« L’entreprise vend-elle un produit ou une image ? » (Question de gestion, p. 4/8)

Parmi les Notions : marque image (p. 4/8)

« analyser l’importance de la marque ; » (Contexte et finalités, p. 4/8)

Mention de la « politique de marque » (Notions, p. 4/8)

« - identifier la politique de marque choisie et le positionnement. » 

(Contexte et finalités, p. 4/8)

Une entreprise doit-elle nécessairement faire de la publicité ? (Question de gestion, p. 5/8)


	BO n°12 du 22 mars 2012

Application en 2012-2013 pour la classe de première ; en 2013-2014 pour la classe terminale.

http://www.education.gouv.fr/pid25535/bulletin_officiel.html?cid_bo=59308
Annexe 3

SCIENCES DE GESTION - CLASSE TERMINALE

SPÉCIALITÉ : MERCATIQUE
http://cache.media.education.gouv.fr/file/12/60/6/STMG_mercatique_210606.pdf


Approche « Découverte du monde professionnel »

LYCEE

	Programme de CREATION ET D’ACTIVITES ARTISTIQUES en classe de seconde générale et technologique : ARTS VISUELS, ARTS DU SON, ARTS DU SPECTACLE, PATRIMOINES

Enseignement d’exploration
	Arts du son :

Dans le paragraphe « Mise en œuvre », la publicité est mentionnée comme lieu observable pour « les rapports du son et de la musique à l’environnement et à l’individu ». (p. 8).

Même référence :

L’exemple 9 propose l’observation d’un service de communication d’une entreprise qui « utilise le son et la musique pour valoriser ses produits, les faire connaître, les diffuser. Il s’agit alors d’interroger le pouvoir et les effets de la dimension sonore et musicale d’une politique marketing, de réfléchir à la façon dont l’acoustique, le sonore et la musique influent sur les comportements des individus dans une société de consommation (…). La réalisation est nécessairement multimédia, associe images, sons et musiques, et témoigne de la capacité de l’écriture sonore à orienter la perception d’un message, notamment publicitaire ». (p. 10)


	B.O. spécial n°4 du 29 avril 2010

http://media.education.gouv.fr/file/special_4/75/3/creation_activites_artistiques_143753.pdf

	2de

LITTERATURE ET SOCIETE en classe de seconde

Générale et technologique

Enseignement d’exploration


	Situations de travail possible :

«[…], réalisation d’une affiche sur un thème au choix ; conception d’une image publicitaire ; visites d’agences publicitaires […]» (p. 5)
	B.O. spécial n°4 du 29 avril 2010

Programme de LITTERATURE ET SOCIETE en classe de seconde

Générale et technologique

Enseignement d’exploration

http://media.education.gouv.fr/file/special_4/74/5/litterature_societe_143745.pdf



5 / Activités et productions autour de la publicité

COLLEGE

	 4ème 

Programmes de l’enseignement des arts plastiques

	Dans le paragraphe Apprentissages :

· « construire une image en exploitant les stratégies de communication ; publicité, propagande. »

· « se saisir de la singularité des images d’artistes et les différencier des images de communication et de documentation »

« développer un point de vue analytique et critique sur les images qui les entourent » (p. 10)


	BO spécial n°6 du 28/08/2008

http://www.education.gouv.fr/cid22115/mene0817080a.html


LYCEE
	2de

CREATION ET D’ACTIVITES ARTISTIQUES en classe de seconde générale et technologique : ARTS VISUELS, ARTS DU SON, ARTS DU SPECTACLE, PATRIMOINES

Enseignement d’exploration


	Dans les exemples de Lieux / situation, l’exemple 4 (Distribution/ promotion des films) propose la réalisation d’une affiche de cinéma , avec charte graphique, images, slogan » (p.5).


	B.O. spécial n°4 du 29 avril 2010

Programme de CREATION ET D’ACTIVITES ARTISTIQUES en classe de seconde générale et technologique : ARTS VISUELS, ARTS DU SON, ARTS DU SPECTACLE, PATRIMOINES

Enseignement d’exploration

http://media.education.gouv.fr/file/special_4/75/3/creation_activites_artistiques_143753.pdf

	2de

LITTERATURE ET SOCIETE en classe de seconde

Générale et technologique

Enseignement d’exploration


	Situations de travail possible :

«[…], réalisation d’une affiche sur un thème au choix ; conception d’une image publicitaire ; visites d’agences publicitaires […]» (p. 5)
	B.O. spécial n°4 du 29 avril 2010

Programme de LITTERATURE ET SOCIETE en classe de seconde

Générale et technologique

Enseignement d’exploration

http://media.education.gouv.fr/file/special_4/74/5/litterature_societe_143745.pdf



CAP

	Arts appliqués et cultures artistiques


	Dans l’ensemble commun obligatoire, la partie « Design de communication »  «traite » de la relation entre l'homme et le message et, d'une façon générale, de l'information dans les secteurs visuel et audiovisuel : graphisme, édition, publicité, images, multimédia.

L'étude d'une campagne publicitaire ou d'un mode d'emploi pourra servir d'appui aux activités suivantes :

- À l'aide d'une grille fournie par le professeur, procéder oralement ou par écrit : au dépouillement des magazines ; à l'identification des différents médias ; au recensement des différents moyens iconiques.

- Avec des éléments iconiques ou textuels, fournis par le professeur ou choisis par l'élève (images de synthèse, photographies, coupures de presse, etc.), procéder à des manipulations expérimentales. » (p. 5)

Pistes d’étude : « La campagne publicitaire ».

Parmi les exemples de produits, « l’art et la publicité » (p.6)


	BO n° 8 du 25/02/2010

Programme appliqué en  2010-2011 pour la première année de formation, en 2011-2012, pour la deuxième année.

http://www.education.gouv.fr/cid50634/mene0925395a.html

	Français


	Dans la Synthèse, en 2. S’insérer dans le groupe :

« - Rédiger un message publicitaire avec prise en compte du destinataire » (p. 6)


	BO n° 8 du 25/02/2010

http://www.education.gouv.fr/cid50635/mene0925411a.html



BAC PROFESSIONNEL

	Langues vivantes étrangères


	Expression écrite : dans les Tâches élémentaires :
-rédiger une publicité 

[…] (p. 10)


	Rénovation de la voie professionnelle

BO spécial n°2 du 19/02/2009

http://media.education.gouv.fr//file/special_2/23/5/BO-special2-2009_44235.pdf
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